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MISSING PIECES

Kommunikacids cél/brief:

Hévédelmi kampanyunk célja az volt, hogy felhivjuk a figyelmet a
VELUX Cégcsoport tetbablakainak kiilénb6z6 kiegészitbire, és a
felhasznaldi komfortérzet emelésére, killondsen a nyari melegben.

Megoldas:

A kiils6 hévéddk és belsé arnyékoldk kiegészitik a tetdablakokat,
amivel még komfortosabb életteret teremthetink tetdtertinkbdl. Erre
épitettik fel a ,,Missing Pieces” koncepcidt, illetve sajtd- és influencer
eseményt, amivel ramutattunk az aprd részletek kiemelkedd
szerepére.

A hévédelmi termékek azok a hianyzd darabok, amelyek kiegészitik a
kényelem kirakds jatékat, kiilonésen a perzseld nyari héségben.

A kampany f6 elemeként egy olyan eseményre invitaltuk az
influencereket és Udjsagirdokat, ahol jatékos moddon hivtuk fel a
figyelmet a részletek fontossagara és az arnyékoldk és a kiilsé
hévéddk szerepére.




ESEMENY KONCEPCIO

Rendezvénylnk eqgy 1zléses vacsora volt, ahol a meghivott
ujsagirdk és influencerek megtapasztalhattdk, milyen a
teljesértékl vacsoraélmény — csakhogy az éimény elsére nem
volt teljes, hiszen 1ényeges részletek hianyoztak a fogasokbd],
a kanapé parnai sem voltak a helyukon, a falidiszek egy része
szintén mashol helyezkedett el, ezzel gatolva a teljességet.

A kényelmetlenséget azonban elkeriiltiik, hiszen ahogy
észrevették a hidnyt, azonnal pdtoltunk mindent. Az ételekbe
bekertlt a hianyzd 0Osszetevd, a parnak visszakerultek a
helyukre, a diszek pedig ismét egységet alkottak.
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SEMENY PROGRAM

Fuller Bianka beszéd

A pszicholégus szakember az apré részletekre vald
odafigyelésrol, valamint arrdl tartott el@adast a
vacsoravendégeknek a nyitd koktélt kovetden, hogy miért van
sziilksége az elménknek a teljesség érzésére.

VELUX beszéd

Jodi Attila, a VELUX regiondlis kereskedelmi vezetdje tartott
beszédet, ahol kihangsulyozta a kiilsé hévédd termékek szerepét
a nyari meleg elleni védekezésben, és termékmintdkat osztott a
résztvevdéknek, hogy lathassdk a kiloénbozd hdvédelmi
megoldasok mibdl készultek, mikdzben az eléételbdl falatoztak.

Vacsora

A vacsora 6nmagaban az egész eseményt atkarolta, minden ezen
fellli program a kilonbozé fogasok kozé ékelddott be

Gin&tonic kdstoldsra is invitaltuk vendégeinket, ahol maguk adtak
a fliszert az italhoz, ezzel kiegészitve az 1z-, és szinvildgot
Megtapasztaltdk, milyen a pezsgdélmény egy standard, illetve
egy olyan poharbdl, aminek az egyetlen célja a pezsgdk stilusos,
élményszerd talaldsa
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SOTLAN” CATERING

A szintén hidnyzd elemekre épiilé catering egy tobbfogdsos vacsora
Volt:

« 1.fogas — eléétel
« Grazing table, asztalra helyezett hidegételek, amibdl mindenki maganak
valogathat, itt a kilonbdzd izkombinacidkkal tudtak elérni a teljesség
érzéset

« 2.fogas
« Krémleves, amibdl el8szdr hidnyzott a levesbetét, aminek a
hozzdadasaval teljesedett be az izélmény

« 3.fogas
* Marhaporkolt, ami mell8l hianyzott az elmaradhatatlan savanyusag

* Desszert
« Darabjaira szedett Rakdczi turds, ahol a hidnyzo lekvar kaviarként jelent
meg

[talként kulonleges alkoholos és alkoholmentes gin&tonicot kaptak a
vendégek, ahol szintén bemutattuk az aprd részletek fontossagat, a
kllonbozd fdszerek italra gyakorolt hatasan keresztul.




AJANDEKOK ES MEGHIVO

A koncepcioét erdsitd ajandék:

 Egy VELUX brandelt bambusz doboz, amiben a kdvetkezdk
talalhatok:

« 9db kdkocka, ami ujrahaszndlhatd jégkockaként mdkodik
« 1 dbcsipesz a kockdk italba helyezésére
« 1 dblenvaszon tasak a kockak tarolasara

» Az ajandékot két részre osztottuk

« Az eseménymeghivdnk mellé elkildtik az ujsagirdknak és
influencereknek a dobozt és egy VELUX vadszonzsakot,
amiben megtaldltak a meghivd frasos formajat

« Az eseményen pedig mindenki megkapta a kockakat az
ahhoz tartozd pici zsdkkal, gy teljesseé téve az élményt

Kedves Marci,

egy magyar népmesében a legkisebb kiralylanyt elzavarja az édesapja, amiért azt
mondja neki, hogy lgy szereti, mint az emberek a sét. Mert vannak dolgok, amikrél nem
is tudjuk, mennyire fontosak, amfg a hidnyukat meg nem tapasztaljuk.

Szeretettel varunk a VELUX budapesti eseményére, ahol egy igazén kilonleges
gasztrondmiai program mellett azt is atélheted, milyen kilonbséget jelent a legaprobb
dolgok megléte vagy hidnya is.

[d6pont: 2024.06.11.
Esemény kezdete: 18:00 dra

Hidnyzik még valami?

Vard meg kovetkezé levellinket, amivel eqy titokzatos ajandék is érkezik, és kidertlnek
az apro, de fontos részletek - ahogyan az is, mi lett a mesebeli kirdlylannyal.



KOMMUNIKACIO

Sajtokdzlemény

« Jatékos megoldassal, néhany betlt kihagyva kiildtik ki az elsé
sajtdkozleményt, késébb egy hidnytalan verzidt, hangsulyozva a
részletek fontossdgat és az 6sszkomfort szikségességét, amelyet
Fuller Bianka pszicholégus szakértéi véleményével s
alatamasztottunk.

* 14 sajtdmegjelenés
* tobb mint 800 ezres elérés

Influencer-egyilittmikddések és eseményposztok

« A kampanyban résztvevd influencerek a sajat kdzosségi média
fellleteiken mutattak be milyen fontos, hogy ne felejtsik el a
kiegészitdéket sem.

 [stenes Bence

P&l Mérton 324.475 elérés s fizetett

* Pataki Lili egylttmikodésekbdl.
e Pasztor Anna

« Fuller Bianka .
kozel 780 ezres becsiilt

organikus elérés az

eseményen résztvevd influencerek
altal.




RGANIKUS INFLUENCER TARTALMA
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FIZETETT INFLUENCER TARTALMAK
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Pal Marci
80 188 elérés

[stenes Bence
85 353 elérés
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Eskil, az egész vilagot bejartam, de a Pilisnél szebb hely nincs!

Fuller Bianka
3 868 elérés

Pataki Lili
6 548 elérés

Pasztor Anna
150 518 elérés




Emlékeztetd ajandékkikildés:

A kampany utdkommunikacidja egy ajandékcsomag
formajaban tortént, hogy emlékeztessik a kampanyban
korabban célzott influencereket, ezaltal a kovetdiket arra,
hogy NE A HOVEDELEM LEGYEN A HIANYZO ELEM!

Reggel érkezett eg
csomagom

Az utolsd nyari héhullamot meglovagolva kuldtink ki egy
masodik koérds ajandékcsomagot, amiben az alabbi
hévédelmi eszkdzoket talaltak:

« Egy VELUX koprodukcids ANKA designer legyezdt &
« Egy VELUX brandingelt httétdskat It
« Egy fémkulacsot

* gy kedves Uzenetet Tebb mint 1 millids becsiilt

organikus elérés sziletett az
ajandékokral kitett posztokban.

29 poszt az ajandékokrdl.
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